
  آلمة التحرير
  

فѧي أنѧه عѧدد ينѧشر عبѧر       هѧذه الѧسَنَةِ مختلѧف    عѧدد  .  إعѧلام الѧشرق الأوسѧط   مجلѧّةِ العѧدد الخѧامس مѧن    مرحباً بكم في    
ويستخدم وسѧيلة إعلاميѧة جديѧدة وهѧي فѧي ذلѧك تѧشابه               جمهور أوسع   ووصول أآثر   :  عِدّة فوائد  الإنترنت مما يحققُ  

  .لتي تنشر عبر الإنترنت عدد من المجلات رفيعة المستوى احد آبيرإلى 
  

خريج في  ،   أندرو هيلمز   يَفْحصُ:  الأولى ، في الدراسة  ثلاث دراسات  ة، يَتضمّنُ قسمَ اللغةِ الإنجليزيِ    في هذا العدد  
لدِراساتِ العربيةِ المُعاصرةِ في جامعةِ جورج تاون، إستعمالَ الإنترنتِ بالمنظماتِ السياسيةِ الإسلاميةِ فѧي              امرآزِ  

  .الأردن والمغرب ومصر:  شرق أوسطيةِثلاثة بلدانِ
 إيلمينѧѧو وعبѧѧد الباسѧѧط محمѧѧود لجامعѧѧةِ لافاييѧѧتجامعѧѧةِ لويزيانѧѧا فѧѧي مѧѧن   أوتѧѧرفيليѧѧبأجѧѧرى ،  الثانيѧѧةِالدراسѧѧةِفѧѧي 
 أشѧارت   .المѧصريةِ والأمريكيѧةِ   الرئيѧسية   صفحات موقعِ الويب التجاريةِ     من  عيّنة  تحليل مضمون ل   تحليل    ألمانيا،  ب

عن عناوين واقعية عن  معلوماتِ نشر ليةِ الأمريكا مِنْ نظرائِهتميل أآثر  المواقع المصرية أنّ  ا  إلى     دراستهم نتائج
لطَلѧَب المنتجѧات والخѧدماتِ      للمتعاملين مع الموقѧع     ، ويَعطونَ الفرصةَ     الخاص بالشرآة  بريد إلكتروني الالشرآاتِ،  

  .مباشرة مِنْ موقعِ الويب
  تريبѧون يѧضعون     شѧيكاغو  والنيويѧورك تѧايمز      أن   جامعةِ قطر آَيفَ    المصري من   د   حلّلَ محم   الثالثةِ، الدراسةفي  

لِلتعبيѧر عѧن    لوصول إلى الأطر المحددة التي تستخدمها الصحف        لعنفَ السياسيَ للإسرائيليين والفلسطينيين ل    لأَطّرا  
حѧѧالاتِ قتѧѧل إدانѧѧة طريѧѧق عѧѧن الفلѧѧسطينيّ  تنفѧѧي شѧѧرعية العنѧѧف الѧѧصُحُفُ أن إقترحѧѧتْ النَتѧѧائِجُ . مواقѧѧف آѧѧل منهمѧѧا

  . بشكل ضمنيِنفلسطينيّال
  

حلѧل خالѧد زعمѧوم مѧن        : الدراسة الأولѧى  في  . ومراجعةِ آتاب بالقسم العربي    دراسات    ثلاث يتضمن هذا العدد    آما  
آلية الاتصال بجامعة الشارقة طبيعة القيم و الموضوعات التي تسعى حملات التسويق الاجتماعي إلى نѧشرها فѧي                  

حملة تѧسويق اجتمѧاعي، مѧع دراسѧة حالѧة لحملѧة           120رات وصلتها بالتغيير الاجتماعي م خلال تحليل        مامجتمع الإ 
محاربة مرض الثلاسيميا في الإمارات، أِارت النتائج إلى تنوع موضوعات حملات التسويق الاجتماعي والترآيز              

  .على القيم الاجتماعية بها
طبيعѧѧة التنѧѧاول الإعلامѧѧى فѧѧى التليفزيѧѧون علѧѧى  امعѧѧة قطѧѧر للتعѧѧرف  أجراهѧѧا أشѧѧرف جѧѧلال مѧѧن جالدراسѧѧة الثانيѧѧة

 على طبيعة ومستوى المعرفѧة والاتجѧاه والѧسلوك الѧسياسى للمѧواطن              هأثر و   المصرى لقضية التعديلات الدستورية   
الأمѧر الѧذى     قѧضية التعѧديلات الدسѧتورية بѧشكل دعѧائى         تناول   التليفزيون المصرى     واقترحت النتائج أن   .المصرى

  .ق فجوة معرفية واضحة أثرت على اتجاهات وسلوآيات الناخبين المصريينخل
تعѧѧرض الѧѧشباب العربѧѧي لبѧѧرامج  أجرتهѧѧا عѧѧزة مѧѧصطفى الكحكѧѧي مѧѧن جامعѧѧة قطѧѧر تناولѧѧت فيهѧѧا  الدراسѧѧة الثالثѧѧة،

بالسعادة تليفزيون الواقع بالفضائيات العربية وعلاقته بمستوى الهوية لديهم، واقترحت النتائج أن التسلية والشعور              
 و  "معلقѧو الهويѧة   "هي الدافع الأول المشاهدة برامج تليفزيون الواقع بين الشباب و أن معظم متابعي هѧذه البѧرامج                    

  .هم الذين ليس لديهم إيمان آافي بمعتقداتهم
دور وسѧѧائل الإعѧѧلام فѧѧي بنѧѧاء : عياتѧѧشكيل الѧѧوعي الاجتمѧѧ " تѧѧضمن القѧѧسم العربѧѧي أيѧѧضا مراجعѧѧة آتѧѧاب

طبيعѧة العلاقѧة الجدليѧة     تنѧاول الكتѧاب   . ، تѧأليف محمѧد قيѧراط وعѧرض خالѧد زعمѧوم            "الرأي العѧام  الواقع وصناعة   
الرهانѧѧات المѧѧستقبلية   وقѧѧد خلѧѧص الكاتѧѧب إلѧѧى أن  ، القائمѧѧة بѧѧين وسѧѧائل الإعѧѧلام الجماهيريѧѧة والواقѧѧع الاجتمѧѧاعي     

  . ات العامة والإعلامالإستراتيجية في القرن الواحد والعشرين، تتمثل في الدبلوماسية العامة والعلاق
  

 لѧدعمِهم المѧستمرِ وتѧشجيعِهم    جميѧع أعѧضاء الهيئѧة التحريريѧة         شْكرَ  نѧ دُّ أَنْ   بهذا العدد، ونѧوَ    القرّاءَ    يستمتع أَتمنّى بأنّ 
  .المتواصل
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